PN Fresnillo o
por su grandeza SECRETARIA TECNICA

PROGRAMA OPERATIVO ANUAL 2017

AREA: DEPARTAMENTO O COORDINACION: NOMBRE DEL PROYECTO: BENEFICIARIOS
Rebasar el p io de ci
MUJERES: que se informan a través de medios electrénicos,
" o B - impresos y digitales. Mayor a un 70% de la
SECRETARIA PARTICULAR Comunicacién Social DIFUSION INSTITUCIONAL DEL H. AYUNTAMIENTO 2017, Y DEPENDENCIAS ESTRATEGICAS. poblacién total de Fresnillo.
HOMBRES
=E NUMERO DE PROYECTOS: INVERSION APROXIMADA: § PONDERACION: TOTAL:
1. FRESNILLO GRANDEZA DE BUEN GOBIERNO Y SEGURIDAD 13 $6,760,200.00 100 % VETA
LINEA ESTRATEGICA: FINALIDAD: UNIDAD DE MEDIDA: ACTIVIDAD
1.- GOBIERNO PROGRAMACION ANUAL: 50%
1.3. GOBIERNO ABIERTO, PARTICIPATIVO E INCLUYENTE
FUNCION: PROGR. SEMESTRAL: 50%
ESTRATEGIA: 1.8.-OTROS SERVICIOS GENERALES REAL SEMESTRE REAL ANUAL
. - . T . SUBFUNCION:
1.3.1. y fomento a la par de colaboracién con instituciones de gobierno estatal y/o federal,
dela civil, sector i gios de pi no gubernan tos, medios de 1.8.3.-SERVICIOS DE COMUNICACION Y MEDIOS
empresas, y lideres sociales para que contribuyan de la mano en las acciones realizadas por el gobierno municipal.
JUSTIFICACION: PROPOSITO: INDICADOR DEL PROYECTO (NOMBRE Y ALGORITMO):
Mejorar la p pcion de la acion icipal ante el reflejar las llevadas a cabo, transparencia en el sistema de el ay como una atil, cercana, humana, enfocada en dar
gobierno. resultados y facilitar la vida al ciudadano.
COMPONENTE ACTIVIDADES
META TOTAL INDICADOR META TOTAL METAS MENSUALES
DESCRIPCION DE COMPONENTES AREA RESPONSABLE DE PONDERACION
U'r;':a?n“ CANTIDAD NOMBRE ALGORITMO i o U'r;':a?n“ CANTIDAD ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NoV Dic
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD 108 10.0% 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9
PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD| 108 30.0% 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9
(Vehiculo asignado, combustible)
POSPRODUCCION ACTIVIDAD 108 10.0% 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9
ADQUISICION DE EQUIPO DE
PRODUCCION (Camara CANON 5D
Mark Il (cuerpo), lente CANON 8/15mm
USM, lente CANON 24-105 USM, lente
CANON 50 mm, telefoto 70-300 mm
USM, 2 monopie manfotto 680b
para14kg, Set rebotador luz 4
re_b_aladores, difusor flash octagonal, COMPRA 1 40.0% 1
CIUDADANOS CON tripie manfroto mvk, lampara led 160
CIUDADANOS CON BUENA para video, 5 Discos duros, microfono
. BUENA PERCEPCION, boom shootgun, cafia boom pole para
Campafia permanente de valores PERCEPCION, CON o . h .
(Campafias de Gobierno Municipal) Jefe de depto. | ACTIVIDAD ! CONBASEA | gASE A ENCUESTAS 0% microfono, filtro antiviento para
ENCUESTAS DE A microfono, estabilizador para video
DE OPINION " "
OPINION CIUDADANA CIUDADANA neewer, micro lavalier sennheiser ). AD
DE EQUIPO DE EDICION (iMac 27"),
cantidad 5.
Encuestas de participacion ciudadana COMPRA 3 10.0% 1 1 1 1
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD 56 30.0% 14 14 14 14
PRODUCCION DE CONTENIDOS
CIUDADANOS CIUDADANOS (Vehiculo asignado, combustible) ACTIVIDAD % 400% “ “ “ “
ENTERADOS DE ENTERADOS DE POSPRODUCCION ACTIVIDAD 56 30.0% 14 14 14 14
Campaiia de logros y acciones trimestrales LOGROS ¥ LOGROS ¥ 0
(gam aﬁasgde GyObier‘no Municipal) Jefe de area técnica| ACTIVIDAD 1 ACCIONES, CON ACCIONES, CON 8.0%
P P BASE A ENCUESTAS | BASE A ENCUESTAS
DE OPINION DE OPINION 0
CIUDADANA CIUDADANA
PREPRODUCCION DE CONTENIDO ACTIVIDAD 25.0% 1
CIUDADANOS CON | CIUDADANOS CON PRODUCCION DE CONTENIDO ACTIVIDAD 50.0% 1
PERCEPCION DE PERCEPCION DE POSPRODUCCION ACTIVIDAD 25.0% 1
Informe de gobierno, campana de 25 dias ADMINISTRACION ADMINISTRACION
(Cam algas de Gvobiempo Municipal) Jefe de area técnica| ACTIVIDAD 1 QUE CUMPLE SUS QUE CUMPLE SUS 8.0%
P P TAREAS CON BASE | TAREAS CON BASE
A ENCUESTAS DE A ENCUESTAS DE 0
OPINION CIUDADANA [OPINION CIUDADANA
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD 240 30.0% 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
CIUDADANOS CIUDADANOS PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD 240 40.0% 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
ENTERADOS DE ENTERADOS DE POSPRODUCCION ACTIVIDAD 240 30.0% 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
REHABILITACIONES Y| REHABILITACIONES 0
Campafia de Servicios Publicos . s anan M REMOZAMIENTO DE | Y REMOZAMIENTO PPN 0




(Campanas de Direcciones) JeTe a8 aepro. ACTIVIDAY ! LA CIUDAD, CON | DE LA CIUDAD, CON o7
BASE A ENCUESTAS | BASE A ENCUESTAS
DE OPINION DE OPINION 0
CIUDADANA CIUDADANA
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD| 240 30.0% 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
CIUDADANOS CIUDADANOS PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD| 240 40.0% 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
ENTERADOS DE ENTERADOS DE POSPRODUCCION ACTIVIDAD| 240 30.0% 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
CONSTRUCCIONES Y| CONSTRUCCIONES
Campafia de Obras Pblicas MANTENIMIENTO DE | Y MANTENIMIENTO
(Campafias de Direcciones) Jefe de depto. | ACTIVIDAD 1 LA CIUDAD, CON _ | DE LA CIUDAD, CON 8.0%
BASE A ENCUESTAS | BASE A ENCUESTAS
DE OPINION DE OPINION
CIUDADANA CIUDADANA
CIUDADANOS CON | CIUDADANOS CON PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD| 132 30.0% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Campaiias DIF 2 (Primavera,| _ENTERADOS DE ENTERADOS DE PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD| 132 40.0% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
(Gampanot db Diraaciones) Jefededepto. | ACTIVIDAD [ (US| ACGIONES SOCIALES ACCIONES 8.0% POSPRODUCCION ACTIVIDAD| 132 30.0% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
AFAVOR DE SOCIALES A FAVOR
GRUPOS DE GRUPOS
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS _|ACTIVIDAD % 30.0% 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD 9% 40.0% 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
e ose | eoniaoniOs. POSPRODUCCION ACTIVIDAD| 96 30.0% 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
Campania Capital del Deporte EVENTOS EVENTOS
(Camaios e Diroccionen) Jefe de depto. | ACTIVIDAD 1 DEPORTIVOS, CON | DEPORTIVOS, CON 7.0%
P BASE A ENCUESTAS | BASE A ENCUESTAS
DE OPINION DE OPINION
CIUDADANA CIUDADANA
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS _|ACTIVIDAD % 30.0% 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
CIUDADANOS CON | CIUDADANOS CON PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD 96 40.0% 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
Egggm%%SDféE Erggm%%SD%E POSPRODUCCION ACTIVIDAD %6 30.0% 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
Campana Juventud GRUPOS DE GRUPOS DE
(Campafias de Direcciones) Jefe de depto. | ACTIVIDAD 1 JUVENTUD, CON | JUVENTUD, CON 7.0%
BASE A ENCUESTAS | BASE A ENCUESTAS
DE OPINION DE OPINION
CIUDADANA CIUDADANA
CIUDADANOS CON CIUDADANOS CON PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD 132 30.0% 1 1 11 1 1 1 1 11 1 1 1 1
ENTERADOS DE LOS | ENTERADOS DE LOS
Campafia de Desarrollo Social APOYOS SOCIALES, | APOYOS SOCIALES, PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD| 132 40.0% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
(Campafias de Direcciones) Jefe de depto. | ACTIVIDAD 1 CON BASE A CON BASE A 7.0%
ENCUESTAS DE ENCUESTAS DE
OPINION CIUDADANA | OPINION CIUDADANA POSPRODUCCION ACTIVIDAD| 132 30.0% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
PREPRODUCCION DE CONTENIDOS |ACTIVIDAD| 132 30.0% T 11 11 11 T T T T T T T T
CIUDADANOS CIUDADANOS PRODUCCION DE CONTENIDOS ACTIVIDAD 132 40.0% 11 11 11 11 11 11 1 1 1 1 1 1
Ex‘gng’EC;SE%E Ex‘gng’EC;SE%E POSPRODUCCION ACTIVIDAD 132 30.0% i i i i i 1 1 1 1 1 1 1
0
_ - RELACION A RELACION A
Ca"(‘gaa’r‘; ‘;eﬁ:sezgrg'rfcsz‘z:’sm'c" Jefe de depto. | ACTIVIDAD 1 INVERSION Y INVERSION Y 8.0%
P irecciones) TURISMO EN FLLO, | TURISMO EN FLLO,
CON BASE A CON BASE A 0
ENCUESTAS DE ENCUESTAS DE
OPINION CIUDADANA | OPINION CIUDADANA|
CONVOCAR MEDIOS ACTIVIDAD 52 50.0% 7 5 7 5 7 7 7 5 5 7 7 7
INFORMACION RUEDA DE PRENSA ACTIVIDAD 52 50.0% 2 5 2 5 7 7 7 5 5 7 7 7
DIFUNDIDA POR LO
Programa Ruedas de prensa Jede de depto. | ACTIVIDAD 1 RUEDAS DE PRENSA | MEDIOS DE 8.0%
9 P plo- COMUNICACION o
DADA EN RUEDAS
DE PRENSA
CONVOCAR MEDIOS ACTIVIDAD B 30.0% 1 2 7 2 2
DESAYUNO MEDIOS ACTIVIDAD 8 30.0% 1 2 1 2 2
ARTICIPAGION DE PRESENTES PARA MEDIOS COMPRA 50 20.0% 50
MEDIOS EN TEMAS R COLIOMIENTOS LIBERTAS DE COMPRA 100 20.0% 100
Programa Convivio Medios Jede de depto. ACTIVIDAD 1 DESAYUNOS MEDIOS 8.0%
AYUNTAMIENTO
SUSCRIPCION ACTIVIDAD 9 70.0% 708
CONVENIOS ACTIVIDAD 20 40.0% 240
NO. DE MONITOREO ACTIVIDAD 29 20.0% 29 ) ) ) % % % % % % % %
Programa Medios Cnvenios y SUSCRIPCIONES SUSCRIPCIONES Y o
Suscripciones Jede de depto. | ACTIVIDAD 1 JCONVENIOS MEDIOS| CONVENIOS CON 8.0%
MEDIOS
TOTAL: 100.0% TOTAL: 1300.0%







